


















xxxxxxxxxxxxx

18 backtuell 1 | 2009 Geschmack

xxxxxxxxxxxxx

backtuell 1 | 2009 Geschmack 19

S

93%
  KENNEN IHNK

E

Profi lierte Marke

Nach spontanen Assoziationen mit 

Kornspitz® gefragt, kommen den Ver-

brauchern »Vollkorngebäck«, »mit verschiede-

nen Getreidesorten«, »guter Ge schmack« oder 

»goldbraun gebacken«, aber auch »ist ge-

sund« oder »Vitalität« in den Sinn. Ein echter 

Fan erkennt sein liebstes Stück an den typi-

schen Merk malen »dunkles Gebäck«, »schöne 

Farbe«, »längliche Form«, »gestreifte 

Oberfl äche« (gemeint: zweimal geschnitten) 

und – wie könnte es anders sein – »spitz«. 

Schärfer kommt das Markenprofi l zur Geltung, 

wenn bestimmte Eigenschaften abgefragt 

werden. Das Ergebnis aus der Darstellung »So 

sehen die Verbraucher den Kornspitz®« in 

komprimierter Form: »Ein Vollkorngebäck, das 

sich auf dem Markt bewährt hat und für hoch-

wertigen Genuss sowie besondere Qualität 

steht.«

Wer so beliebt ist, wird auch regelmäßig 

genossen. 11 % geben sich dem Kornspitz®-

Genuss fast täglich hin und 36 % beißen zu-

mindest einmal pro Woche in »Österreichs 

 beliebtestes Markengebäck«. Vor allem 

Frauen, schließlich achten sie besonders auf 

ihr Wohl befi nden. Dazu gehört eine ausge-

wogene Ernährung allemal – und der 

Kornspitz®, mon amour. 

Kornspitz, mon amour
Auf seinem Weg zum erfolgreichsten Markengebäck Europas hat der Kornspitz® 

viele Prüfungen bestanden. Erstmals hat ihm nun Österreich in einer Umfrage die 
Meinung gesagt. backtuell weiß, wie es Everyone’s Darling dabei erging.

Erstmals freut sich die Backwelt über einen 

»93-Prozenter«. Diese einzigartige Mischung 

entspricht exakt der Bekannt heit der Marke 

Kornspitz®. Wenn Meinungsforscher diesen 

Wert orten, sagen sie »besser geht’s nicht«. 

So geschehen nach der Um frage brot 08. 

In dieser ging es nicht nur um die Meinungen 

von 1.000 Personen in Öster reich zu Brot und 

Gebäck (backtuell Seite 6). Auch über Brot- 

 sowie Gebäckmarken und den berühmtesten 

Ver treter dieser Spezies, den Kornspitz®, 

 gaben die Befragten Auskunft. 93 % kennen 

den Kornspitz®  und er ist damit unter allen ab-

gefragten Brot- und Gebäckmarken klar die 

Nummer 1. Der Vergleich mit anderen Marken 

macht deutlich, in welcher Liga der Kornspitz®  

spielt: So kommen VW und Ford auf eine »ge-

stützte Bekanntheit« von 98 bzw. 99 %*.

Der Kornspitz® kann sich auch bei der 

 »ungestützten Erinnerung« (»Welche Marken 

und Sorten fallen Ihnen spontan ein?«) sehen 

lassen. Mit 45 % reihen die Befragten das 

Erfolgs gebäck gleich hinter der Semmel auf 

Rang 2 (Grafi k »Die bekanntesten 5«).

Die bekanntesten 5
Es kennen spontan:

Semmel, Weißgebäck 65 %

Kornspitz® 45 %

Stangerl mit Mohn / Salz  39 %

Flesserl mit Mohn / Salz 24 %

Vollkornweckerl 19 %

So sehen Verbraucher die Marke
Auf die Marke Kornspitz® triff t voll und ganz zu:

Gibt es schon lange 61 %

Ist ein österreichisches Produkt 60 %

Ist ein Vollkorngebäck 52 %

Steht für hochwertige Qualität 51 %

Ist ein besonderer Genuss 44 %

Esse ich gerne 43 %

Ist reich an Ballaststoff en 37 %

Ist sympathisch 36 %

Hebt sich positiv von anderen Gebäcksorten ab 31 %

Achtet auf beste Zutaten 29 %

*Quellen: Ahlert D., Gutjahr G.: 
Markenstärke als Maß der Markenführung. 
In: p & a Wissen 2005, Seite 17

Tarzan & Jane alias Joachim B. Olsen & 
Marianne Eihilt eroberten den Dancing Star-Olymp.

Seit Oktober 2008 ist das Multitalent 

Dänemark-weit auch in anderer Mission un-

terwegs und macht seinen Landsleuten als 

Vorzeigefi gur der Bäckereigruppe 

GuldBageren den Kornspitz® schmackhaft 

(backtuell 1/2008 hat berichtet). 

Kornspitz®-gestärkt ging er dann auch 

mit seiner Tanzpartnerin Marianne Eihilt zur 

Sache. Ballaststoff - und ideenreich hat sich 

das Duo im Finale als Tarzan und Jane 

schwung voll in den dänischen Dancing 

Star-Olymp und die Herzen der Menschen 

getanzt. Auf www.youtube.com werden 

Sie Augen- und Ohrenzeuge Olsen’scher 

Tanzkunst, die auch Ihnen ein herzhaftes 

»Aaaaeeeeeoooooo!« entlocken wird.

www.guldbageren.dk
www.youtube.com

Aaaaeeeeeoooooo!
»Ich Tarzan – du Jane – wir Dancing Stars«, könnte die neue Erfolgsformel jenes 
Mannes lauten, der in Dänemark endgültig zum Star avanciert ist: Joachim B. 
Olsen, Kugelstoßer, Olympionike, Fahnenträger für Dänemark in 
Beĳ ing 2008 und jetzt auch »Dancing Star«.
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JOACHIM B. OLSEN IM O-TON

Familie

… bedeutet mir alles. Ich bin mit Karen verlobt, bald ist Hochzeit, und 
wir haben eine wunderbare 2-jährige Tochter.
Gesundheit

Ich achte auf Gesundheit und körperliche Fitness. Gesund ernähren 
und auf die Signale meines Körpers hören – damit ich weiß, wann 
Auszeit angesagt ist.
Tarzan

Im dänischen »Dancing Stars«-Finale habe ich wegen meiner Rolle als 
Tarzan gewonnen. Ehrlich gesagt, steckt in mir ein Stück Tarzan …

Kornspitz®

DELICIOUS! Was soll ich noch sagen. Viele Ballaststoff e und ein 
 großartiger Geschmack.
Jane

… war meine Tanzpartnerin im Finale. Meine »wirkliche« Jane ist Karen, 
sie ist mein Fels ...
Fast Food

Fast Food ist »schlecht« und sollte mit Profi sport nicht in Verbindung 
gebracht werden.
Star

… ist relativ. Ein Star kann jemand sein, der aus dem Fernsehen bekannt 
ist, oder jemand, den man auf der Straße triff t. Meine wirklichen Stars 
sind meine Verlobte und meine Tochter – they brighten my day!
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AAmman, pulsierendes Zentrum des Haschemi-
tischen Königreichs, ist da keine Aus nah me. 
In Jordaniens Hauptstadt liegen Ge schichte 
und Moderne nahe beisammen, in mitten 
einer hügeligen Landschaft mit der Wüste auf 
der einen und dem fruchtbaren Jordan tal auf 
der anderen Seite. Fast die Hälfte der 5,7 Mil-
lionen Einwohner lebt hier und in der nähe-
ren Umgebung. Im Geschäfts zen trum fi nden 
sich moderne Gebäude und Bouti quen sowie 
traditionelle Cafés und Kunst hand werks-
läden. Ein idealer Boden für viele der etwa 
2.000 Bäckereien des Landes, die in diesem 
Umfeld gedeihen, mit guten Vor zeichen: 

»Bei uns ist Brot das wesentliche Element 
der Ernährung«, erzählt mir Abdel-Elah 
Al-Hamawi. Er bäckt täglich, allen voran 
das jordanische Fladen brot »Khubz«, 

das seine Landsleute so schätzen. Es 

wird zu fast allen Speisen gereicht und har-
moniert bestens mit der vielfältigen Küche.

Heimatliche Gefühle?

Bei Al-Hamawi entdecke ich auch einen 
guten Bekannten, den Kornspitz®. Heimat-
liche Gefühle löst die Betrachtung des knusp-
rigen Verkaufshits bei mir längst nicht mehr 
aus. Weit gereist, habe ich mich an die Prä senz 
des Markengebäcks in aller Welt fast ge-
wöhnt. Dass es selbst König Abdullah II. und 
Königin Rania an Kornspitz® nicht fehlt, 
haben sie Mahmoud Khader zu verdanken. 
Er lenkt mit seinem Sohn Mohammed die 
 backaldrin-Geschicke in Jordanien. »Ohne 
Brot könnten wir nicht leben und essen«, 
be stätigt er. Auch Süßes lieben sie, er selbst 
geht mit seinem Faible für Feinbackwaren 
mit gutem Beispiel voran.

Einsames Tal des Mondes

Fladenbrot- und Baklava-gestärkt, be-
geben sich Mahmoud Khader und ich von 
Amman aus auf die Spuren von Lawrence 
von Arabien und Indiana Jones. Auf dem 
Weg in die Wüste schwärmt Mahmoud von 
der Schönheit seiner Heimat und bald sind 
wir mittendrin, in der atemberaubenden 
Kulisse des Wadi Rum. Das »Tal des Mondes« 
ist ein einmaliger, zeitloser Ort. Wind und 
Wetter haben eindrucksvolle Fels türme ge-
schaff en, für die der Schrift steller Thomas 
Edward Lawrence – besser bekannt als 
»Lawrence von Arabien« – die Worte »weit-

 läufi g, einsam und gott-
ähnlich« fand. Das Wadi 
liegt östlich der Stadt Aqaba 
im Süden des Königreichs und umfasst ein 
Gebiet von etwa 100 Kilometern Länge 
und 60 Kilometern Breite.

Emsige Nabatäer

Auf dem Weg zurück nach Amman war-
tet auf uns der Höhepunkt jeder Jordanien-
reise, die verlassene Felsenstadt Petra. Zu 
einem der wertvollsten Vermächtnisse zäh-
lend und häufi g als achtes Weltwunder der 
Antike bezeichnet, ist die »rosafarbene Stadt« 

UNESCO-Weltkultur erbe 
und eines der »Neuen 7 Welt-
wunder«. Vor über 2.000 
Jah ren wurde sie von den 
Nabatäern, einem em sigen 

arabischen Volk, in den 
Sand stein des weiten Tal-

kessels im Bergland von Edom 
geschlagen. Für Lawrence von Arabien war 
Petra gar der »herrlichste Ort der Welt« 
und Indiana Jones diente sie als Kulisse für 
den gleichnamigen Hollywood-Film.

Der Wunder nicht genug, hat Jordanien 
viel mehr zu bieten: Petea, Jerash, das Tote 
Meer und dazu königliche Küche mit Fladen-
brot und jeder Menge Gastfreundschaft. 
Bis bald, Mahmoud. 

reise in die backwelt

Lawrence von Arabien 

triff t Indiana Jones 
JORDANIEN HAT VIELE IN SEINEN BANN GEZOGEN UND BEGEISTERT HEUTE ALS  
MODERNER STAAT MIT LANDSCHAFTLICHER SCHÖNHEIT, HISTORISCHEN SCHÄTZEN 
UND FLADENBROT ÜBERALL.

Ein Blick auf Jordanien

Einwohner: 5,7 Mio.

Bäckereibetriebe: ca. 2.000

Fläche: 89.342 km²

BIP/ Einwohner: us$ 2.795,–

Währung: 1 Jordanischer Dinar 

     = 100 Piaster

BROT VERBINDET. 
Auf unseren Reis en in die Backwelt 
 begegnen wir überall  Menschen 

und ihren Ges chichten. Dies mal in Jordanien, 
erzählt von backaldrin-Chefbackmeis ter Hermann Lang.

FÜR DIE REISE
Guten Tag =  (nahāran saЗiedān)

Brot =  (chubz)

Servus =  (marhabān)

Bitte =  (tafadal)

Danke =  (schukran)

»Das Abendrot hüllt die gewaltigen Felsen 
und Schluchten in ein purpurnes Feuer.«
T. A. Lawrence über Wadi Rum

Mein Rezept-Tipp

FLADENBROT »KHUBZ«
Rezepte für Fladenbrot sind in der 

Regel sehr einfach. Wichtig ist, dem 

Teig viel Ruhe zu geben, um ein optima-

les Aroma und eine feine Struktur zu 

bekommen. Fladenbrot schmeckt am 

besten, wenn es in einem holzbefeuer-

ten Steinofen gebacken wird.

Fladenbrot-Rezepte fi nden Sie im 
Backberater auf www.backaldrin.com.

Wunder begegneten schon Lawrence von Arabien 
auf Schritt und Tritt: Die rosafarbene Felsenstadt 
Petra, eines der »Neuen 7 Weltwunder«, war für ihn 
der »herrlichste Ort der Welt«. Im Wadi Rum erlebte 
er »Felstürme in purpurnes Feuer gehüllt«.

WEB-TIPP
www.visitjordan.com

tt-
Wadi 

t Aqaba ke

©
Jo

rd
a

n
 T

o
u

ri
sm

 B
o

a
rd




